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Zagraniczna ekspansja polskich firm dzieki Funduszom Unijnym

Greenvit, Bester Sklejki, SILVAM-EX, FRISTOM czy ESEN - to tylko niektdre polskie marki,
ktore znajdziemy za granica. Dzieki projektom unijnym, realizowanych w ramach takich
dziatan jak ,,Go to Brand”, czy ,Internacjonalizacja MSP" przez Polska Agencje Rozwoju
Przedsiebiorczosci (PARP), polskie firmy prezentujg swoje oferty na miedzynarodowych
wystawach, a takze zdobywajg wiedze konieczng do sprawnego wejscia na zagraniczne
rynki. Zrealizowane projekty uzyskaty dotacje z Programow Innowacyjny Rozwdj oraz
Polska Wschodnia.

— Nasze flagowe produkty eksportowe powinny byé znane zaréwno w Unii Europejskiej, jak i na
dalekich rynkach pozaeuropejskich. Polscy przedsiebiorcy majg ciggle duzy potencjat do podbijania
zagranicznych rynkéw. Do tego jednak nalezy dobrze sie przygotowac, poznac specyfike
potencjalnych rynkdéw zbytu, zdoby¢ know-how na temat prowadzenia biznesu za granica.
Bezposrednie spotkania podczas targéw czy wystaw, wymiana doswiadczen i prezentacja ofert to
ogromna szansa na dalszg wspodtprace biznesowa. Programy proeksportowe prowadzone przez
PARP to narzedzia konsekwentnego realizowania zatozen Strategii na rzecz Odpowiedzialnego
Rozwoju, w ktérej eksport jest jednym z filaréw rozwoju polskiego dobrobytu — méwi Mikotaj
Roézycki, p.o. prezesa PARP.

Jedna z firm, ktéra otrzymata dotacje na rozwdj eksportu i promocje marki na rynkach
miedzynarodowych jest Greenvit sp. z 0.0. Ten producent wysokiej jakosci ekstraktdw roslinnych
ma wiasne zaplecze B+R, dzieki ktéremu moze samodzielnie opracowywac innowacyjne produkty
pozgdane przez wybrane rynki zagraniczne. W ramach dotacji w wysokosci ponad 239 tys. zt firma
zdecydowata sie zainwestowac w ustuge szkoleniowo-doradczg dotyczgca efektywnej ekspans;ji
zagranicznej, m.in. na rynek USA. Nastepnie, swojg oferte zaprezentowata na targach w Szwaijcarii,
w Chinach oraz na targach w Stanach Zjednoczonych. Marka Greenvit pojawita sie na
amerykanskim rynku réwniez w ramach indywidualnej misji wyjazdowej.

Z kolei firma Bester Sklejki, ktérej realizacje mozemy podziwia¢ m.in. w Narodowym Centrum
Muzyki we Wroctawiu, czy Muzeum Historii Zydéw Polskich POLIN, chciata zbudowaé
rozpoznawalnos$é marki gtéwnie na rynku niemieckim i szwajcarskim. Dofinansowanie w kwocie


mailto:andrzej_janyszko@parp.gov.pl

B PARP

Grupa PFR
ponad 134 tys. zt firma przeznaczyta na sfinansowanie uczestnictwa w imprezach targowo-

wystawienniczych dotyczgcych przemystu meblarskiego. Tam miata okazje zaprezentowania oferty
mebli gotowych oraz akcesoriéw dekoracyjnych, wystroju sal konferencyjnych, scianek dziatowych
i wygtuszajacych.

— Programy wspierajgce polskie firmy w ekspansji zagranicznej zostaty stworzone tak, zeby
przedsiebiorcy skorzystali nie tylko z obecnosci na miedzynarodowych wystawach, ale rowniez
zdobyli wiedze niezbedng do prawidtowego przygotowania sie do wejscia na inne rynki. Programy
te cieszg sie niestabngcy popularnoscig. W ciggu ostatnich lat, w ramach poprzednich edycji
konkursu , Internacjonalizacja MSP”, zgtosito sie do niego ponad 1250 przedsiebiorcéw, a
rekomendowano ponad 500 wnioskdw. Z kolei w konkursie ,,Go to Brand” wzieto udziat ponad
4500 przedsiebiorcéw, z ktérych ponad 2500 otrzymato granty — dodaje Arkadiusz Dewodzki,
dyrektor Departamentu Internacjonalizacji Przedsiebiorstw w Polskiej Agencji Rozwoju
Przedsiebiorczosci.

Rekordowo wysokie wsparcie w wysokosci ponad 800 tys. zt otrzymata firma SILVAM-EX Tomasz
Michalski Piotr Tyca Spotka Jawna, ktéra specjalizuje sie w produkcji i sprzedazy wyrobdw
jubilerskich, w szczegdlnosci bizuterii srebrno — bursztynowej. Beneficjent skorzystat z programu
promocji branzy Moda Polska oraz dziatan szkoleniowo-doradczych odnosnie efektywnej ekspansji
zagranicznej. Producent bizuterii w ramach projektu zrealizowat pdzniej 17 misji targowych w
Chinach, USA czy Unii Europejskiej w charakterze wystawcy. Zaowocowato to podpisaniem nowych
kontraktéw handlowych oraz zwiekszeniem przychodéw ze sprzedazy produktéw eksportowych.

Rozwigzania dla branzy Automotive

FRISTOM Sp. z 0.0. Sp. k. specjalizuje sie m.in. w produkcji oSwietlenia motoryzacyjnego, wigzek
elektrycznych oraz akcesoridow dla branzy automotive. Przyznana w ramach Go to Brand kwota
ponad 338 tys. zt, pozwolita firmie skorzystaé m.in. ze szkolen przygotowujgcych jg do wejscia na
rynki perspektywiczne. Firma byta wystawcg m.in. w Rosji, RPA, ZEA, w Ukrainie, w Niemczech oraz
w Algierii i Francji. Produkty marki FRISTOM sg aktualnie dystrybuowane do kilkudziesieciu krajow
na catym swiecie.

Z kolei przedsiebiorstwo ESEN zajmuje sie hurtowg sprzedazg nowych czesci zamiennych do
pojazdoéw silnikowych, znanych pod marka SKV. To wtasnie chec zwiekszenia rozpoznawalnosci tej
marki na arenie miedzynarodowej byta impulsem do uczestnictwa firmy ESEN w programie
promocji branzy czesci samochodowych i lotniczych. Dzieki uzyskanemu wsparciu w kwocie 670
tys. zt, konsultacjom i zdobytej wiedzy firma mogta podjac¢ zintensyfikowane i skuteczne dziatania
marketingowe poza granicami kraju. Marke SKV z powodzeniem prezentowano na rynku
rosyjskim, niemieckim, holenderskim, brytyjskim, wtoskim oraz francuskim. Dzieki wsparciu
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unijnemu pozyskano nowe kontakty oraz rozszerzono dziatalnos¢ eksportowaq przedsiebiorstwa na

nowe rynki zbytu.

Wiecej przyktaddw projektdw sfinansowanych przez Fundusze Europejskie mozna znalez¢ w

Przewodniku po sukcesach polskich firm.
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